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[Resumen] En este trabajo se analiza el proceso eleccionario argentino de 2023, centrdndonos en la cam-
paiay el discurso de Javier Milei. En Argentina, el ciclo electoral presidencial se desarrolla en tres fases
sucesivas —PASO, elecciones generales y eventual balotaje—, en las que participan los mismos actores
principales y sc aplica al mismo cuerpo electoral desde el inicio hasta la conclusién. El interés central de
esta investigacion recaeré sobre la eleccidn presidencial.

El objetivo de este trabajo es evaluar el proceso electoral trifésico de 2023 desde la perspectiva de la comu-
nicacion, con énfasis en las variaciones producidas en las tres etapas clectorales. Partimos de la premisa de
que el discurso y la estrategia propagandistica utilizada para fidelizar a los propios —aquellos cuyo apoyo
estarfa asegurado en las PASO— no siempre resultan adecuados para atraer al publico amplio al que se
aspira alcanzar en una instancia definitoria, como las elecciones generales. En este contexto, se presta
especial atencion ala interaccion entre la subjetividad digital moldeada por las redes sociales y la toma de
decisiones estratégicas de campana.

[Palabras clave] Discurso politico, proceso electoral trifdsico, redes sociales, ascenso de la derecha.
[Title] Javier Milei’s speeches on social media during the 2023 three-phase election

[Abstract] This paper analyzes the 2023 Argentine electoral process, with a particular focus on the
campaign and discourse of the eventual winner, Javier Milei. In Argentina, presidential elections unfold
over three successive phases —PAso (primary elections), general elections, and a potential runoff—
in which the same main actors participate and are evaluated by the same electorate throughout. This
research centers specifically on the presidential race.

The aim of this study is to examine the 2023 electoral process from a communication perspective, paying
close attention to how campaign discourse and strategy evolved across the three stages. We consider
that the rhetoric and propaganda effective in mobilizing staunch supporters may not be as successful
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in appealing to a broader audience (the aim at a decisive instance, such as the general elections). In this
regard, we place particular emphasis on the interaction between the digital subjectivity shaped by social
networks and strategic decision-making during the campaign.

[Kcy words| Political discourse, three-phase electoral process, social media, rise of the far right.

[Recibido] 10/01/25 y [Aceptado] 16/04/25

GRINSTEIN, Candela y Ariadna GALLO. 2025. “Los discursos de Javier Milei en redes sociales durante el
escenario electoral trifasico de 2023”. Elecciones (enero-junio), 24(29): 103-132.
DOI: 10.53557/Elecciones.2025.v24n29.03

Elecciones 24 (29), 2025 © Oficina Nacional de Procesos Electorales



LoOS DISCURSOS DE JAVIER MILEI EN REDES SOCIALES 105
DURANTE EL ESCENARIO ELECTORAL TRIFASICO DE 2023

1. INTRODUCCION

Desde 2011, las elecciones en Argentina se celebran en dos o tres instancias: las
primarias abiertas, simultdneas y obligatorias (PAs0), las elecciones generales y
—sino se alcanza el porcentaje requerido en estas— el balotaje. En cadauna de
las fases participan los mismos actores principales y se aplica al mismo cuerpo
electoral desde el inicio hasta la conclusién. Esto implica una superposicion
casi total entre el selectorado —la entidad encargada de efectuar la seleccion
dentro de los partidos— y el electorado general del pais.

Las PAso argentinas constituyen un caso unico en el mundo: se trata de
una eleccién obligatoria para el publico general —sin distincién entre afiliados
y no afiliados partidarios— y, al mismo tiempo, de una eleccién no definitoria,
es decir, en la que no se resuelve ningtin asunto relacionado con la cosa publica.
Estas fueron instauradas, fundamentalmente, para que el selectorado amplio
resolviera las candidaturas por los cargos y para que se construyeran coalicio-
nes gubernamentales mediante la unificacién de fuerzas diversas con intereses
comunes (TuLLro 2010).

Con respecto al primer {tem, cabe mencionar que, desde la entrada en vigor
de esta normativa, se observé una sistemdtica ausencia de competencia interna
en los agrupamientos més relevantes que participan (GALLO 2021). En cuanto
al segundo punto, en cambio, muchos analistas consideraron que la aplicacién
continua de las PAso produjo una ordenacién virtuosa en torno a dos grandes
coaliciones (FpV/FdT/UxP' y Cambiemos/JxC?). En ese sentido, se afirmé
que dichas agrupaciones estructuraban el campo politico en espacios ideolé-
gicamente diferenciados (DEGIUSTTI Y SCHERLIS 2020; ABAL MEDINA Y
TuLL1o 2023), y representaban los dos polos de la grieta entre kirchneristas
y antikirchneristas. Sin embargo, estas dos coaliciones, forjadas a partir de la
“ley PAs0”, se constituyeron como coaliciones negativas cldsicas, lo que derivéd
en dos administraciones gubernamentales fracasadas, aspecto particularmente
visible en los comicios parlamentarios de 2021.

De caraalas elecciones de 2023, se advirti6 el buen posicionamiento del can-
didato de extrema derecha, Javier Milei (La Libertad Avanza), lo que evidencié

1 ElFrente parala Victoria, Frente de Todos y Unién por la Patria.
2 Integrada por ¢l PRO (liderado por Mauricio Macri), la UCR y la Coalicién Civica.

www.gob.pe/onpe Elecciones 24 (29), 2025



106 CANDELA GRINSTEIN Y ARIADNA GALLO

la declinacién del esquema bicoalicional y la emergencia de un escenario de
tercios. Por otra parte, por primera vez desde la implementacién de las Paso, las
dos coaliciones hasta entonces predominantes presentaron competencia interna,
hecho que, contra toda intuicidn, les ocasioné més perjuicios que beneficios.

En este contexto, nuestro objetivo consiste en analizar los discursos de cam-
pana difundidos en plataformas digitales por Milei y las estrategias adoptadas
por esta tercera fuerza emergente frente al complejo escenario electoral de ter-
cios en un proceso trifdsico. Estos discursos ejercieron una influencia decisiva
en el triunfo final de esta nueva alternativa en las urnas, que desplazé a las dos
fuerzas que conformaban la estructura bicoalicional surgida del régimen de
las Paso. Por lo tanto, nuestra hipétesis de trabajo se formula del siguiente
modo: la estrategia discursiva de adaptacién a cada etapa del ciclo electoral,
adoptada por Milei, influyé de manera significativa en el triunfo final de esta
nueva alternativa en las urnas.

A su vez, sostenemos que la proliferacién y centralidad de las plataformas
digitales implica una saturacién de informacién y genera aturdimiento en
la ciudadania, lo que provoca el colapso de la esfera publica tradicional. En
este contexto, uno de los pilares de la popularidad de Milei fue su presencia
medidtica y en redes sociales, donde logré destacarse frente a sus competidores
mediante la figura de outsider y la construccién de un personaje disruptivo,
excéntrico y violento. Por ello, resulta fundamental analizar cémo interactué
la subjetividad digital con la toma de decisiones politicas en el proceso electoral
de Argentina en 2023.

2. ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO

Las manifestaciones discursivas de la comunicacioén politica constituyen una
dimension central para comprender la dindmica entre liderazgos, partidos,
instituciones gubernamentales y las personas a quienes representan. En este
marco, consideramos la propuesta tedrica de Eliseo Verdn, quien sostiene que
el campo discursivo de lo politico implica “enfrentamiento”, es decir, una lucha
entre enunciadores. Segun el autor, todo acto de enunciacién politica supone
necesariamente que “existen otros actos de enunciacién, reales o posibles,
opuestos al propio” (1987, 16). Por esta razén, indica que el discurso politico
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se dirige a tres tipos de destinatarios: uno alineado con la posicién asumida por
el enunciador (prodestinatario); otro situado en la posicién contraria (adversario
o contradestinatario) con quien se polemiza y al que se intenta refutar; y, por
tltimo, un destinatario “indeciso” (paradestinatario), a quien se busca persuadir.

Esto presenta particularidades en un sistema de tres etapas electorales, como
el vigente en Argentina, dado que, en la instancia de primarias, las y los candi-
datos deben dirigirse a los prodestinatarios para convencerlos de ser la mejor
opci6n para representar los intereses y el programa de la fuerza partidaria. Pos-
teriormente, en las elecciones generales y en el balotaje, los enunciatarios prota-
gonistas de los discursos de campana deben centrarse en los paradestinatarios,
con el objetivo de persuadirlos y transformar esa posicién indecisa o apartida-
ria en un voto de conflanza que permita incrementar el caudal electoral.

Sobre este punto, el caso de estudio abordado exhibe dos caracteristicas que
complejizan esta dindmica. Por un lado, La Libertad Avanza (LLA) no pre-
sentd competencia interna en las PAso. Por otro, su breve tiempo de consolida-
cién y su estructura particular la definen como una fuerza sin “militantes cl4-
sicos” ni un demos partidario (conjunto de miembros a cargo de tomar, directa
o indirectamente, las decisiones colectivas del partido). Esta situacidn implica
que LLA carecia de prodestinatarios ficilmente identificables.

La evolucién de internet y el estallido de las redes sociales provocé que los
discursos de los politicos se encuentren mas mediatizados que nunca y que
ademds las y los politicos establezcan contacto directo con la ciudadania, sin
la intermediacién de periodistas. Esta situacién configura una nueva relacion
entre politica, medios y sociedad, en la que “la mediatizacién de la politica no
es entonces solamente un proceso en el cual los medios ‘median’, sino que inte-
gran a los liderazgos politicos” (SLIMOVICH 2022, 29).

Al mismo tiempo, gracias a las nuevas plataformas digitales, la ciudadania
nunca antes habia tenido acceso a tanto volumen de informacién. Sin embargo,
esta saturacion de contenido no se traduce directamente en un electorado infor-
mado, dado que las redes sociales pueden funcionar como “burbujas informa-
tivas’, en las que se accede tinicamente a informacién acorde con las creencias
previas (PARISIER 2017). En este sentido, conviene indicar que la apropiacién
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social de las plataformas digitales estd siempre mediada por algoritmos, que
sugieren, ocultan o revelan ciertos datos, contenidos e informacién, mientras
que otros permanecen inaccesibles, sin que las y los usuarios posean un conoci-
miento cabal acerca del funcionamiento de dichas aplicaciones.

En consecuencia, el nuevo ecosistema digital de medios produjo un cambio
en la subjetividad de las personas (S1BIL1A 2013), dando lugar a nuevas for-
mas de participacion ciudadana y de politizacién. Frente al contexto de crisis
de representacion, en el que los partidos perdieron su coherencia ideolégica-
programdtica, las identidades politicas se organizan en torno a los afectos
(MONTERO 2024). Por lo tanto, cuando se busca movilizar multitudes, una
campana electoral exitosa ya no depende de programas politicos, sino de la
capacidad para apelar a temas socioculturales controversiales que generen reac-
ciones inmediatas en las audiencias (WAISBORD 2024).

En este nuevo escenario, ¢l debate politico adopta la forma de memes y
trolls, mientras que las instituciones del Estado parecen perder relevancia. Por
esta razon, el interés se centra en estudiar esta nueva légica del discurso poli-
tico, en la que los discursos de campana deben ajustarse a las reglas especificas
de produccidn, interaccién y circulacién del sentido propias de las plataformas
digitales. A partir de ello, surgen las siguientes interrogantes: ¢Cémo impacta
esta nueva forma de mediatizacion de las candidaturas a la campafia politica?
¢Qué cambios y continuidades se observan en las tres instancias electorales que
caracterizaron el proceso eleccionario de 2023 para LLA?

3. METODOLOGIA

El anélisis se centrara en los discursos de campana de Milei publicados y vira-
lizados en redes sociales, ya que consideramos que estas plataformas presentan
una ventaja respecto de los medios masivos de comunicacién tradicionales.
Ello se debe a que inciden en la agenda publica, impulsadas por un crecimiento
acelerado de su consumo (FLORES ET 4. 2019, 59), especialmente entre las
generaciones mds jévenes del padrén electoral.

Existen multiples plataformas que permiten a las y los candidatos conec-
tarse con el electorado. En este estudio se analizan los discursos publicados en
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los perfiles oficiales de Javier Milei en Instagram, TikTok y X (antes Twitter).”
La seleccién responde a que estas fueron las redes sociales en las que Milei
contaba con mds seguidores en 2023 (3 000 000 en Instagram, 1400 000 en
TikTok y 1 100 000 en X), ademds de ser aquellas en las que obtuvo el mayor
nivel de interacciones.*

El andlisis se desarrolla considerando los tres momentos del ciclo electoral
presidencial en Argentina: el lanzamiento de la campafa para las Paso y la
tltima publicacién previa a dichas elecciones (13/08/2023); el lanzamiento
de la campana para las elecciones generales y la tltima publicacién anterior a
las mismas (22/10/2023); y el lanzamiento de la campana para el balotaje y el
cierre de campafia previo a este (19/11/2023). Asimismo, en cada uno de estos
periodos se seleccionan las publicaciones mds relevantes segtin el nimero de
interacciones recibidas en cada red social.’

El andlisis caracteriza los rasgos retéricos (los formatos elegidos, sujetos a
las reglas de funcionamiento de las plataformas digitales), los rasgos tematicos
(la agenda propuesta) y los rasgos enunciativos (la polémica, los destinatarios
construidos y la posicién asumida). El objetivo es comparar las tres fases del
ciclo electoral para evaluar si existieron diferencias en las estrategias discursivas
respecto a los temasy los destinatarios entre el inicio y el cierre de campafia. En
otras palabras, se busca determinar si predomind la estrategia discursiva orien-
tada a fidelizar a las y los simpatizantes propios o si se destacaron los esfuerzos
por seducir al publico amplio. Todo ello se analiza en relacién con los resulta-
dos obtenidos en las urnas en las PAso, las elecciones generales y el balotaje.

4. ALGUNAS CONSIDERACIONES SOBRE EL SISTEMA ELECTORAL
TRIFASICO ARGENTINO

Como se menciond, el ciclo electoral presidencial en Argentina transcurre
a través de tres fases sucesivas. La primera —las PASo— cumple una doble

3 Los perfiles oficiales son los siguientes: https://x.com/JMilei (X), https://www.instagram.com/javiermilei/
(Instagram) y heeps://www.tiktok.com/@javiermileii (TikTok).

4 Segtin el informe de Comscore 2023 (AGUIRRE 2023), entre el 1 de agosto y el 31 de octubre de 2023, los perfiles
de Milei en Instagram, TikTok y X registraron 39 600 000 de interacciones.

5  Enelcaso de Instagram, se considerard la cantidad de comentarios. Para TikTok, se tomard en cuenta el niimero de
reproducciones, “me gusta’, comentarios y favoritos. Finalmente, en X, se observar la cantidad de visualizaciones,
respuestas, republicaciones, citas y “me gusta”.
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funcién: por un lado, constituye un método de seleccion de candidaturas (fun-
cién propia de las primarias abiertas); por otro, actia como una regla electoral
que forma parte de la legislacién nacional, lo que da lugar a un calendario con
dos o tres instancias eleccionarias (BUQUET Y GALLO 2022).

La situacion descripta entrafia una contradiccion intrinseca, dado el cardc-
ter obligatorio de la participacién ciudadana en este evento: las PAso, por un
lado, atafen a cuestiones internas de las fuerzas politicas que se presentan
y, al mismo tiempo, dependen de la asistencia y decision de la totalidad de
las personas concurrentes, quienes, en su mayorfa, no militan ni adhieren a
dichas agrupaciones.

Estas peculiaridades, sumadas a la excepcionalidad de las circunstancias
actuales, han complejizado los analisis. Por ello, se propone clarificar ciertos
conceptos. En primer lugar, las primarias abiertas, como método de seleccion
de candidaturas, fueron concebidas originalmente como un evento de parti-
cipacién opcional para la ciudadania. Por esta razén, los individuos que con-
curren a votar en ellas suelen diferir de los miembros del electorado general
(KEY 1964; RANNEY 1968). Como consecuencia, las precandidaturas tien-
den a adoptar un discurso orientado a confrontar con un competidor interno
—dirigido alos prodestinatarios—, discurso que, por lo general, difiere del que
emplean posteriormente frente a contendientes externos (ALDRICH 1995).

Por el contrario, en el caso de las PAso, al ser obligatorias para toda la ciu-
dadania, estos discursos suelen dirigirse a un publico mis amplio, es decir, a
los paradestinatarios. Sin embargo, cuando existe competencia interna, cada
contendiente debe también dirigirse al prodestinatario, al destacar aquellos
aspectos que lo diferencian de su adversario dentro de la misma fuerza.

Asi, en escenarios de primarias competidas, dado que todos los contendien-
tes disputan el favor de individuos pertenecientes al mismo selectorado poten-
cial, si alguno de ellos prioriza la contienda interna, puede obtener el respaldo
de sus prodestinatarios, pero a costa de que los paradestinatarios se distancien
de su adversario interno, lo que disminuye el caudal total de apoyo a su agru-
pamiento politico en la instancia de las PAso.

Elecciones 24 (29), 2025 © Oficina Nacional de Procesos Electorales



LoOS DISCURSOS DE JAVIER MILEI EN REDES SOCIALES 111
DURANTE EL ESCENARIO ELECTORAL TRIFASICO DE 2023

A su vez, segun la literatura especifica, el voto en las primarias puede divi-
dirse, fundamentalmente, en dos tipos: voto sincero (emitido dentro de la
agrupacion favorita, a la que se respaldard en la eleccion general) y voto estra-
tégico (emitido dentro de una fuerza politica ajena, bien posicionada en la
opinién publica) (CHO Y KANG 2015). En estos tltimos casos, el electorado
puede votar de manera determinada, consciente de que no se trata de una elec-
ci6n definitoria, con la intencién de sufragar de manera distinta en la “eleccion
en serio” (GALLO ET 4L. 2024).

Este aspecto también se vincula con otro elemento relevante: en las elec-
ciones a mds de una vuelta, el voto tiende a sustentarse en un iz crescendo de
racionalidad. En efecto, una de las ventajas atribuidas a la regla de primarias
abiertas es la posibilidad de combinar un voto inicial de cardcter emocional
con un voto posterior de naturaleza racional (SARTORI 1986; Cox 1997).

Finalmente, las PAsO, como regla electoral, arrojan tres resultados: (1) la
candidatura individual m4s votada; (2) el agrupamiento més votado; y (3) lasy
los ganadores internos, en caso de que haya existido competencia. Los dos pri-
meros resultados tienen un cardcter meramente simbdlico, mientras que solo
el tercero reviste un efecto real, en tanto que las primarias constituyen una
instancia no definitoria.

No obstante, como veremos, en un contexto signado por el predominio de
las plataformas digitales y por los cambios en las subjetividades derivados de
ello, se ha tendido a apuntar como objetivo central la obtencién del puesto
de la candidatura individualmente mas votada. Esta situacidn, a su vez, evi-
dencia la labilidad de las construcciones aliancistas y el peso excesivo de los
liderazgos personalizados.

5. LA CONFIGURACION DE LA PRECANDIDATURA DE MILEI

La irrupcién de Javier Milei en la escena politica argentina se inscribe en la ten-
dencia global hacia la derecha y los populismos conservadores, potencialmente
autoritarios (FORTI 2021; MUDDE 2021; ROVIRA KALTWASSER ET 4L. 2024).
En cuanto a la construccién de popularidad, su personaje habia sido instalado
medidticamente varios afios antes de su incursién en la politica, y logré usufruc-
tuar de manera eficaz la masividad del nuevo ecosistema digital de medios.
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Multiples estudios que abordaron esta temdtica (STEFANONI 2021;
SEMAN 2023) coinciden en que la propuesta libertaria comenzé con una lle-
gada transversal a publicos diversos, tanto en términos de estrato social como
de ubicacién geografica, resultando particularmente atractiva entre los jove-
nes. Milei se destacé por sus diferenciales estéticos, su impetu discursivo y su
performance rupturista, factores que facilitaron la transferencia de su mensaje
al formato de las redes sociales (CALVO Y ARUGUETE 2020), medio de expre-
sién preferido por la juventud (AR1ZA ET 4L. 2023), caracterizado por la difu-
sién de videos cortos y efectistas (DE ANGELIS 2024).

A suvez, resulta fundamental recalcar como punto de inflexién la emergen-
cia de la pandemia por CoviD-19 en 2020, circunstancia que encontré en las
redes sociales una via de escape imaginaria, en la que se exacerbé la contrapo-
sicion de relatos antagénicos, fuertemente anclados en las posturas adoptadas
frente a las medidas oficiales para afrontarla.

En este contexto, surgié —por entonces de manera incipiente— un sector
que se oponia radicalmente alas politicas sanitarias gubernamentales. La estra-
tegia consistié en vincular el discurso de la libertad con el cuestionamiento
al presunto rol regimentador del Estado y la impugnacién de la clase poli-
tica en su conjunto, denominada por este sector como “la casta” (MORRESI
Y VICENTE 2023), acompanado de una apropiacién generacional de dicha
narrativa (VAZQUEZ 2023).

Posteriormente, de cara a las elecciones legislativas de medio término de
2021, dicho sector opositor se formalizd como agrupacién politica bajo el
nombre La Libertad Avanza (LLA), obteniendo una inesperada y destacada
performance electoral. Para los comicios presidenciales de 2023, Milei se pre-
senté como un candidato disruptivo y orient6 su discurso a un sector del elec-
torado —particularmente juvenil— que abogaba por un cambio radical, con el
propdsito de dejar atras a quienes habian gobernado durante las tltimas déca-
das, denominados por ¢l como “la casta”.

De todos modos, el concepto de “casta” fue convirtiéndose en un término
impreciso y ubicuo, hasta confundirse con lo publico y con lo estatal. La casta
comenzd a representarse como aquello que obstaculiza la libertad de la “gente de
bien”, es decir, quienes desean trabajar y emprender (SEMAN Y WELSCHINGER
2023). Este ultimo sector, que no habfa sido identificado con claridad en los
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andlisis mainstream, requirié una observacién precisa y minuciosa a partir de
la creciente popularidad del discurso y la prédica de Milei.

Efectivamente, si bien se ha estudiado ampliamente el proceso mediante el
cual emergié y gand fuerza y adhesion el fenémeno libertario, atin no se han
producido trabajos relevantes sobre el recorrido que va desde la emergencia de
Milei como personaje disruptivo hasta su triunfo final en los comicios pre-
sidenciales. Por ello, se considera pertinente y necesario el analisis aqui pro-
puesto, especialmente en atencién a los resultados que ofrece un ciclo electoral
trifdsico, con estrategias especificas y comportamientos ciudadanos diferencia-
dos, en los que la emocionalidad y el cdlculo racional de los votantes operan de
manera distinta.

6. CAMPANA Paso 2023

Para analizar la campana correspondiente a la primera instancia del ciclo elec-
toral, consideramos las publicaciones de los perfiles oficiales de Milei entre el
24 de junio (fecha de registro de candidaturas) y el 13 de agosto de 2023 (dia
de las Paso).

Respecto de los rasgos retéricos, predomina el formato de video. Si bien
algunos de los spots compartidos en las plataformas digitales requieren un
trabajo importante de produccién,® se observa que la linea editorial para los
contenidos en redes sociales privilegia la cercania, la espontancidad y la trans-
parencia, mediante videos filmados con un celular, en la calle o en locacio-
nes austeras, con escasa posproduccién. Asimismo, conviene sefialar el uso del
recurso polifénico para sumar apoyos al candidato. En este periodo, se destaca
una publicacién en la que el expresidente de Brasil, Jair Bolsonaro, manifiesta
su respaldo a la candidatura de Milei y defiende a la familia, la propiedad pri-
vaday el libre mercado.

En el lanzamiento de campafia, el candidato libertario se presentaba como
un underdog, nitidamente ubicado por detrds de las postulaciones de las dos
principales coaliciones” No obstante, dado que el driver preponderante del

6 En particular, debido a que son los spozs oficiales que circulan en la television.

7 Cabe senalar que todos los competidores con mayores posibilidades en las PASoO registraban una imagen publica
més negativa que positiva (TIEMPO ARGENTINO 2023).
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voto en el electorado era la bisqueda de cambio, se configuré un escenario
propicio parala consolidacién de Milei como la expresion del cambio por anto-
nomasia. Su propuesta, orientada a poner “punto y aparte” a la clase politica y
a pensar en un “pais distinto”, resultd creible para un sector importante de la
poblacion, ya que carecia de trayectoria previa en el gobierno, lo que lo eximia
de una posible sancién retrospectiva.

Ante este escenario, el discurso centré su foco en presentar al candidato de
extrema derecha como el gran héroe capaz de levantar a la Argentina. Incluso
al analizar la construccién del prodestinatario de LLA —si bien uno de los
contenidos con mayor engagement durante este periodo fue la transmisién en
vivo de la presentacién de la propuesta programatica del partido—, la mayoria
de las publicaciones se enfocaron en la figura de Milei, representado como un
mesias que promete llevar a la Argentina a la tierra prometida: una potencia
mundial en 35 afos, con menos impuestos y sin inflacién, donde “el que las

hace, las paga”.

En cuanto a los rasgos temdticos, la agenda resulta clara: poner fin a “la
casta” y al Estado en su configuracién actual. El lema evangelizador sostiene
que “una Argentina distinta es imposible con los mismos de siempre”. En
consecuencia, se proponia expulsar a todos los integrantes del sector publico
y reformar la estructura estatal. Incluso, a partir de un video publicado por
Milei, se viraliz6 la expresion “jAfuera!” para referirse a su intencién de eli-
minar distintas reparticiones del organigrama de la administracién publica,
caracterizadas como parte del “curro de la politica”, al senalar al Estado como
la causa y el fundamento de la decadencia argentina.

Asimismo, la polémica como rasgo enunciativo se manifiesta de manera evi-
dente: el candidato aprovecha cada oportunidad para denostar al adversario, es
decir, a ese contradestinatario con un rostro reconocible, sobre quien recae la
responsabilidad de todos los males de Argentina. Si bien en los spots se observa
un mayor ensafiamiento con dirigentes del kirchnerismo (principal contra-
destinatario de JxC), también se incluyen actores de todo el arco politico. El
contradestinatario de LLA es la clase politica, denominada “la casta”, a quienes
se describe como “corruptos”, que “viven del trabajo ajeno” y “de privilegios”.

Un rasgo particular es la fuerte apelacién discursiva al pathos; es decir, se
busca estimular emociones y sentimientos mediante la conexién y la empatia
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con la experiencia cotidiana de la ciudadania. La construccién de los parades-
tinatarios se fundamenta en este sentimiento compartido: el hartazgo de las y
los ciudadanos “honestos”, aquellos que “se rompen el lomo trabajando”, pero
no logran llegar a fin de mes ni salir a la calle sin miedo. Se trata de personas
con suefios —como comprarse una casa o irse de vacaciones— que, debido a las
y los politicos “que se robaron todo”, no pueden cumplirlos.

En efecto, en los spots se enfatizan las emociones vinculadas al logro indi-
vidual. Esta estrategia se articula con la légica de la personalizacién algorit-
mica, en la que los “filtros burbuja” permiten que cada usuario o ciudadano se
sienta parte de “algo”, aunque desde la soledad de su propia pantalla, lo que
fomenta el individualismo y, en consecuencia, una preocupacién distante
por los problemas sociales y colectivos. Este proceso contribuy6 a la cons-
trucciéon de una ciudadania politicamente apética e incapaz de impulsar la
accion social organizada.

El dltimo spor de campana de LLA, difundido antes de la veda electoral,
se destaca por presentar un enunciador del discurso diferente de los anterio-
res. En esta ocasién, no es Milei quien se dirige al electorado, sino jévenes
que interpelan a sus padres, a quienes perciben cansados, desalentados y sin
motivacién para votar. El foco del mensaje reside en transmitir la esperanza de
imaginar una “Argentina distinta”, afirmando que ésta “es imposible con los
mismos de siempre”. Este mensaje, dirigido a paradestinatarios que se sentian
frustrados y alienados por la politica tradicional, como veremos a continua-
cién, pudo haber resultado clave en el resultado obtenido por Milei.

En términos generales, los mensajes de la campafia electoral previa a las
Paso buscan capturar, en particular, al electorado joven: una o un votante
deshistorizado, desencantado con la politica y marcado por la experiencia trau-
mitica de la pandemia. En estos mensajes, se presenta a un candidato enojado,
que convoca a canalizar en su persona la rabia y la decepcién —es decir, las
pasiones tristes, en términos de Dubet (2020)— mediante ¢l voto. De manera
progresiva, se muestra a esos jovenes, ahora guiados por el empoderamiento o
la esperanza, intentando transformar las emociones tristes de sus mayores en
emociones alegres. Asi, Milei logré usufructuar e intensificar la “polarizaciéon
afectiva” (SOLA ET 4L. 2024), una nueva forma de polarizacién que también
ha sido capitalizada por la nueva derecha o derecha alternativa en otros lados
del mundo (KESSLER Y VOMMARO 2021; MONTERO 2024).
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A continuacién, se expondrd lo que sucedié con Milei en la primera
fase del ciclo electoral, es decir, se analizard la performance de este can-
didato —desmedido y provocador en su discursividad, sin especulacion poli-
tica debido a la ausencia de una interna competida— en las Paso. Todo esto,
teniendo en cuenta que, como se menciond, se trata de una instancia electoral
en la que no se definen cargos y en la que prevalece “un voto muy visceral, desde
la emocién” (FRANCE 24 2023).

7. ¢QUE PASO EN LAS Paso?

En las PAso 2023, Milei sorprendié al convertirse en el candidato mas votado
de manera individual, con el 30 % de los votos validos (y LLA también fue la
fuerza més votada como agrupamiento politico, dado que no presentd otra
candidatura alternativa). La segunda coalicién mds apoyada fue Juntos por
el Cambio (JxC), con el 28 % y en tercer lugar se ubicé Unién por la Patria
(UxP), con el 27 % de los votos validos, con Bullrich y Massa como ganadores
de sus respectivas internas.’

Considerando los distintos tipos de votos que pueden emitirse en esta ins-
tancia electoral, como se sefiald anteriormente, en las PAso 2023, ademas del
voto sincero de un sector que concebia a Milei como su primera preferencia
—motivado principalmente por las pasiones alegres previamente menciona-
das—, se habria registrado un voto estratégico de caricter particular, al que
aqui denominamos “voto estratégico molotov”. Este sufragio constituye una
suerte de “voto castigo”, ejercido por quienes no se sentian emocionalmente
comprometidos con Milei, pero que guiados por pasiones tristes optaron
por esta alternativa en una eleccién no dilucidatoria y sin consecuencias
politicas inmediatas.

La plausible existencia de un voto estratégico molotov” se infiere tanto de lo
expuesto anteriormente como de los resultados de las encuestas preelectora-
les, que prevefan abrumadoramente una mayor abstencién y un menor apoyo
al candidato libertario en esta instancia (GALLO ET 4L. 2024). Es probable
que muchos individuos, marcados por el hartazgo y la indignacién, hayan

8  Datos obtenidos del Sistema de Publicacién de Resultados Electorales, disponibles en https://resultados.gob.ar/

9 Espreciso aclarar, no obstante, que la gravitacion de este tipo de voto en la cosecha total de Milei no es aprehensible
mediante las herramientas analiticas disponibles.
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considerado en un primer momento la opcién de abstenerse. Sin embargo, a
tltima hora —e impulsados por el caricter compulsivo de la asistencia en las
PAsSO—, optaron por asistir a votar, eligiendo a Milei con el objeto (metafé-
rico) de activar el explosivo mds contundente contra la clase politica, sin que
ello implicara una decision definitiva de respaldarlo en la “eleccién real”.

En la actualidad, como se menciond, el electorado ya no elige una plata-
forma politica, sino personas —lideres— percibidos como capaces de resolver
contingencias (ANNUNZIATA 2015). Esta dindmica provoca que la tempo-
ralidad del lazo representativo se caracterice por la inmediatez, lo que deriva
en una disociacién entre el electorado, el momento electoral y la duracién del
mandato. Es decir, muchos individuos votan motivados por afectos y enojos
circunstanciales, sin contemplar el alcance de esta decisién en términos de legi-
timidad para las acciones futuras de quienes resultan electos. Esta tendencia
se observa con mayor nitidez en elecciones primarias abiertas, en las que no se
definen cargos ni se designan tomadores de decisiones publicas.

A ello se agrega que las primarias abiertas suelen generar ciertas consecuen-
cias, reportadas por la bibliografia especializada, que impactan en los cambios
de tendencias posteriores (Cox 1997; SERRA 2011), especialmente cuando se
produce una alteracién brusca del clima politico preexistente (GALLO 2021).
Por esta razdn, es factible que, luego de las PAso —y del impacto emocional
generado por los resultados, con Milei como el candidato mas votado, lo que
provocd una sensacion de esperanza generalizada—," varios de aquellos elec-
tores “molotov” que no habian previsto apoyarlo en las instancias subsiguien-
tes hayan cambiado de opinidn.

8. EL LARGO CAMINO HASTA OCTUBRE

Los resultados de las PAsO, que confirmaron el escenario de tercios preconi-
zadoy el declive del esquema bicoalicional vigente, obligarian alos demds acto-
res a ajustar sus campafas.

10 Las primarias favorecen la ponderacién de candidatos individuales (GALLAGHER Y MARSH 1988; SERRA 2011),
lo que constituyd un terreno fértil para la proyeccién de outsiders, quienes se ubican al margen de las reglas estable-
cidas y se presentan como auténticos “agentes del cambio” (RODRIGUEZ ANDRES 2016).
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Siguiendo la légica propia de los procesos electorales desglosados en fases,
entre las primarias y las elecciones generales suele observarse una moderacion
de las y los postulantes mas competitivos (BUQUET Y GALLO 2022). En este
caso, puede senalarse que el primer spot de campana lanzado por Milei tras
las PAso, en la plataforma de X, evidencia un viraje narrativo: el candidato
deja atrés el excentricismo y la disrupcién inicial para adoptar la mesura que
exige una figura presidenciable. La musica que lo acompafaba ya no es “Panic
Show”, una cancién de rock, sino un fondo instrumental que evita generar
conmocién; la propuesta de “eliminar a la casta” es reemplazada por la afirma-
ci6n de que “los argentinos necesitamos un cambio de raiz”; y el tono violento
cede ante uno mas calmo y esperanzador, aunque igualmente directo.

Por ello, podemos advertir que Milei no diversifica el mensaje, sino que lo
evangeliza, es decir, lo repite con pequefas variaciones (BREGANT 2023). Por
ejemplo, el eslogan “una Argentina distinta es imposible con los mismos de
siempre” se amplifica con las expresiones “es necesario poner punto y aparte”
o “dar vuelta la pigina”. No obstante, estas variaciones observadas en los spots
de campana convivieron en la escena ptblica —en especial en sus apariciones
televisivas— con la exhibicidon de sus caracteristicas excéntricas y, en muchas
ocasiones, violentas, manteniendo la imagen de la motosierra como emblema.

En cuanto a los rasgos retéricos, continué primando el formato de video.
Asimismo, se mantuvo el uso del recurso polifénico para destacar el apoyo
recibido por el candidato por parte de Bolsonaro, y se intenté demostrar el
impacto mundial del personaje de Milei al senalar que superé a Donald Trump
en visualizaciones alcanzadas en la plataforma X tras una entrevista.

En cuanto a la agenda de temas, considerando que las dos opciones presen-
tadas como alternativas de cambio (JxC y LLA) habian obtenido las primeras
posiciones en las PASO, a partir de ese momento las temdticas de los spots se cen-
traron en conectar con el hartazgo de la ciudadaniay en destacar la oportunidad
de elegir algo distinto. En palabras del propio candidato, el objetivo fue “seducir
alos desencantados”, no solo con el gobierno, sino con toda la politica tradicio-
nal. En este sentido, la condicién de outsider de Milei le otorgd cierta credibili-
dad al plantear la posibilidad de actuar de manera diferente. Sin embargo, como
se menciond, la irrupcién de candidaturas outsiders representa un riesgo signi-
ficativo para los sistemas politicos democraticos (RODRIGUEZ-ANDRES 2016).
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En esa misma linea, se advierte un énfasis en la configuracién del ezbos poli-
tico' del candidato, mediante el que se refuerza la imagen de héroe salvador
(“yo estoy dispuesto a dar la vida por las ideas de la libertad”, declara en una
publicacién en Instagram). Sin embargo, su potencia discursiva ya no se sus-
tenta tanto en un marco tedrico liberal sino en un designio espiritual: “Kari
[su hermana Karina] es Moisés y yo soy el que divulga nada mds, soy solo un
divulgador”. En este escenario, donde se percibe una intencién de suavizar
la figura del candidato, el “mesias” deja de decidir autoritariamente la elimi-
naci6n de dependencias del Estado al grito de “jAfuera!” y pasa a proponer
un trabajo colaborativo con la ciudadania: “los invito a escribir juntos una
nueva historia”.

En suma, el tono de la campana acompand el trdnsito del enojo a la espe-
ranza, reportado luego de las PAso. Como se menciond, a partir de esa trans-
mutacién emocional y de la centralizacién del debate en la figura del candidato
individual, muchos de los electores que habian emitido un voto estratégico
“molotov” en las PASO, sin intencién de respaldar a Milei en la eleccion defi-
nitoria, reconsideraron su voto y se vieron alentados por el clima de esperanza
que se habia generado.

9. LAS ELECCIONES GENERALES Y LA BATALLA FINAL: EL BALOTAJE

En las elecciones generales del 22 de octubre, Sergio Massa (UxP) obtuvo el
primer lugar, con el 36.69 % de los votos vélidos positivos, mientras que Milei
se ubicé en segundo lugar con el 29.99 %, seguido por Bullrich, que alcanzé
el 23.8 %. Con estos resultados —mucho menos auspiciosos de lo que el can-
didato libertario esperaba—, la eleccién debié definirse en un balotaje entre
Massa y Milei.”

Tras la primera vuelta, Milei establecié un pacto con Macri y Bullrich con
el objetivo de atraer a los votantes huérfanos del PRO, en su mayoria férreos
antikirchneristas. Este acuerdo supuso un cambio en la estrategia discur-
sivade LLA, dado el nuevo contradestinatario al que debia dirigirse a partir
de entonces.

11 Por ethos politico nos referimos aqui a comprender la imagen de st (CHARAUDEAU 1992; MAINGUENEAU 2010;
AMossY 2010) que configura el candidato a los fines de persuadir a sus votantes.

12 Datos obtenidos del Sistema de Publicacidn de Resultados Electorales, disponibles en https://resultados.gob.ar/
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Asi, en relacién con los rasgos retéricos, en esta etapa se observa la prima-
cia del uso de imdgenes fijas con una caracteristica particular: ilustraciones
de animales y personajes de dibujos animados. Este recurso ya habia sido
utilizado por Milei, sobre todo en Instagram, donde proyectaba la imagen
de un candidato “mds humano y menos politico” (MONTERO 2024, 10), y
de cara al balotaje se intensific6 su puesta en escena. En este sentido, una
publicacidn clave fue la del candidato el 25 de octubre. Se trat6 de una ilus-
tracién —sin texto— en la que un ledn (figura con la que Milei se identificaba)
abraza a un pato (sobrenombre de Patricia “Pato” Bullrich) envuelto en una
bandera argentina. Ambos animales sonrien con ternura, mientras al fondo se
observa al pueblo (humanos), feliz y conmovido ante el acontecimiento.

Otra de las publicaciones con mayor nimero de interacciones de este
periodo fue la de Instagram, en la que se compartié una imagen del debate
entre los dos candidatos previo al balotaje. Lo particular de esta publicaciéon
es que, en lugar de Massa, aparece el personaje animado Pinocho —conocido
por sus mentiras—, con quien Milei lo comparé durante el propio debate. La
eleccién del dibujo como forma de expresién resulta significativa, puesto que
presenta un esquema narrativo simplc, acorde con su receptor mayoritario: el
publico infantil. La capacidad simbdlica de las ilustraciones facilita la supe-
racién de barreras culturales y simplifica la comprensién del mensaje. Del
mismo modo en que campaias electorales exitosas en Argentina recurrie-
ron previamente al uso de globos de colores para convocar a la ciudadania
(PERTOT 2014), el recurso de la ilustracién puede resultar efectivo para inter-
pelar a un electorado con escasa propension a la participacion politica.

Asimismo, el recurso polifénico destacado deja de ser la cita textual de
otros actores politicos —como fue el caso de Bolsonaro— y pasa a centrarse
en la negacién. En reiteradas publicaciones, el candidato refuta todo lo que el
oficialismo sostiene y denuncia una supuesta “campana del miedo”"® Aunque
también desmiente afirmaciones propias sostenidas con anterioridad, la nega-
cién polémica (MULLER 1991) le permite establecer una polarizacién con su
adversario y descalificar su discurso. “Te asustan para cuidar sus privilegios”,
afirma en un spoz que concluye con la frase “Que la esperanza venza al miedo”,

13 La denominada “campafia de miedo” consistia, en realidad, en la explicacion publica del alarmante impacto de
las propuestas originarias de Milei, que ahora intentaba morigerar para captar al nuevo contradestinatario, quien
habia manifestado desconfianza ante sus iniciativas mds extremas.
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con el propdsito de generar la sensacién de que el kirchnerismo no solo es res-
ponsable del fracaso gubernamental, sino también de insuflar una emocionali-
dad negativa hacia Milei, presuntamente infundada.

Asi, el candidato de LLA caracteriza a la tercera fase del proceso eleccio-
nario como una “eleccién histdrica” en la que se decide entre polos opuestos:
“kirchnerismo o libertad”, “inflacién o estabilidad”, “estancamiento o creci-
miento”, “populismo o republica”, “Massa —el ministro fracasado— o Milei
—Ila esperanza del cambio—". Esta polarizacién se plantea en torno a dos esce-
narios hipotéticos alternativos, presentada por un lider con escasos componen-
tes programaticos y (presuntamente) elevados criterios morales.

Respecto de los rasgos temdticos, el gran tema de la agenda durante este
periodo de campana fue el mencionado pacto con el PRO. La primera publica-
cién que Milei compartié en sus redes sociales es un recorte del discurso pro-
nunciado la noche de las elecciones generales. En ¢l manifiesta su disposicion
a poner fin a las agresiones y a acordar con los dirigentes que abogaban por un
cambio, lo que denota la contradiccién de sus fines: eliminar a la casta y, para
ello, asociarse con quienes representan la definicién tradicional de casta, con el
objetivo de “terminar con el kirchnerismo”.

También permanece en agenda el tema de la reforma del Estado. Esta vez
nombra a quienes se presentan como enemigos de “los argentinos de bien:
“educacion sin Baradel" quitdndole dias de escuela a tus hijos, salud publica sin
vacunatorios VIP, planes que se convierten en puestos de trabajo sin Grabois"
robando en el medio™" Sustituye a “la casta” como contradestinatario por “el
kirchnerismo”, con el propésito de captar a quienes habian votado por JxC."”

Finalmente, en este tltimo tramo de la campana se intensifica la construc-
cién del ethos politico del candidato: “Un solo hombre luchando contra todo
un sistema corrupto’, anuncia una de las publicaciones mas comentadas en su
perfil de Instagram. Se refuerza asi la logica de lo espontdneo y se retoma la

14 Dirigente gremial del drea de educacion.

15  Dirigente social, precandidato de UxP.

16 Sebusca aplacar todo lo que Milei habia dicho respecto a su objetivo de terminar con la educacién publica, la salud
pﬁblica, etc.

17 Esto evidencid la fragilidad de JxC, dado que sectores de la UCR rechazaron el acuerdo al considerar que Milei es
“fascista” (LA PoLiTicA ONLINE 2023).
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estrategia de publicar videos con baja pre y posproduccion, en los que Milei
visita distintos pueblos, en cercanfa con la ciudadaniay se lo muestra auténtico,
improvisado, infantil y sonador. Milei tiene un suefo: recuperar el rumbo de
Argentina. Milei también es “el lider que se necesitaba para volver a creer en
este pais”.

A su vez, el discurso explota el recurso de la locura, condicién atribuida al
candidato por sus detractores, y busca conectar con los votantes —en especial
con los paradestinatarios— a partir de las emociones (pathos). Para ello, vin-
cula su propia locura con la de los “argentinos de bien” ¢ incluso con el campeo-
nato mundial de fatbol: “[...] Vos sabés que Argentina es un pais loco, lleno de
locos que se despiertan de noche y se toman tres bondis para ir a trabajar. Lleno
de locos que levantan las persianas todas las mananas para laburar y dar laburo.
[...] Sinosotros tenemos esa locura para agarrar y patear el ultimo penal en una
final del mundo. [...] A veces hace falta un poco de locura [...]".

También se repite el recurso de desplazar la imagen al candidato (aunque
esta vez se escucha su voz) para mostrar en pantalla a individuos que abren los
ojos ante la posibilidad de un cambio. Al mirar la cdmara, lo que Verén (1983)
denomina el eje 0-0 o “los ojos en los ojos”, interpela a toda la ciudadania a
despertarse. Segun al autor, “el ojo vacio de la cdmara hace que yo, telespecta-
dor, me sienta mirado: estd ahi, lo veo, me habla”, lo que atentia al maximo el
estatuto ficcional presente en todo discurso. En este spot, son los “argentinos
de bien” quienes despiertan e invitan a los paradestinatarios a abrir los ojos, es
decir, a comprender que la continuidad del “modelo empobrecedor” del kirch-
nerismo implica la ruina de los argentinos.

Finalmente, en el balotaje, Milei triunfé por un margen mayor al previsto,
con 14 500 000 votos."”® Captd el 92 % de los sufragios de JxC en la primera
ronda (VoMMARO 2023), al sumar el voto antikirchnerista férreo e intran-
sigente. Esto muestra el éxito de la estrategia de trocar un contradestinatario
por otro, al imponer la visién de que el kirchnerismo —y ya no “la casta”— era
responsable de la decadencia argentina.

18  En el balotaje, LLA obtuvo el 55.69 % de los votos y el UxP 44.31 %. Datos obtenidos del Sistema de Publicacion
de Resultados Electorales, disponibles en https://resultados.gob.ar/
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Efectivamente, los algoritmos posibilitan atacar la parte mds primitiva del
cerebro humano —donde residen las emociones y los instintos de supervi-
vencia— para luego moldear las decisiones de las y los usuarios, entre ellas, la
eleccién del voto a una fuerza partidaria (MAGNANT 2019). En este contexto,
las publicaciones que mds interacciones producen son aquellas que provocan
indignacién, odio o ternura. Por ello, desde la perspectiva comunicacional que
adopta este trabajo, puede afirmarse que el triunfo final de Milei responde, en
parte, a la estrategia discursiva inédita que el candidato desplegd durante una
campaiia electoral en una sociedad hipermediatizada e hiperconectada.

A partir del relevamiento y el andlisis de los contenidos, puede afirmarse
que la estrategia discursiva de campana de LLA se orientd a aprovechar el eco-
sistema digital actual, cargando las plataformas con contenido efectivo. Esto
es, mensajes directos y llamativos que transitaron desde dar rienda suelta a las
pulsiones destructivas del candidato hasta conectar con el hartazgo de la ciu-
dadania mediante un lenguaje simple y directo. A su vez, las imdgenes elegi-
das —con mucha o poca produccién— fueron en su mayoria de alto impacto,
interpelando al electorado a través de emociones consideradas negativas, como
el odio, la frustracién, el rencor y la ira, y también positivas, como la ternura
de los dibujos animados y las caricaturas, o la cercanfa de un candidato que,
en lugar de construir la figura de un politico profesional, se mostrd amateury
espontdneco (MONTERO 2024).

En la era de la gobernanza algoritmica, en la que los algoritmos producen
y aplican perfiles que orientan la accién y el deseo de los usuarios, la estra-
tegia de contenidos en redes por parte de Milei constituye un punto clave
para comprender el éxito en las urnas. Pasé de ser un candidato secundario
underdog, con bajas posibilidades de imponerse, a consagrarse como presi-
dente de la nacién.

A su vez, dado que el ciclo eleccionario se divide en tres etapas, este hecho
tuvo un eco particular: el acontecimiento casi fortuito de haber salido primero
en las PASO cre6 una situacién de realidad (ficticia) en un mundo de virtuali-
dad, con consecuencias directas en las fases electorales posteriores. En suma, el
analisis permiti6 observar los vaivenes y las variaciones de las estrategias comu-
nicacionales del candidato de extrema derecha, Milei, a lo largo de las tres eta-
pas del proceso electoral de 2023.
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10. REFLEXIONES FINALES

Con este trabajo se buscé analizar el proceso eleccionario trifdsico argentino
de 2023, con sus particularidades, mediante el estudio del discurso y las estra-
tegias de campaiia del candidato ganador.

En términos generales, se concluye que Milei supo explotar las posibilidades
que ofrecen las diferentes plataformas digitales para establecer una comunica-
cién directa con los usuarios y la ciudadania. Opté por contenidos de mayor
alcance en las redes sociales, en un contexto de nuevas subjetividades moldea-
das por los algoritmos. Se trata de comunidades digitales que generan lazos
mucho mds fuertes a partir de la negatividad que de la positividad.

En la era de las redes sociales, la sensacion es de conflicto constante y los
algoritmos ofrecen a diario nuevas razones para dar lugar a la ira. En este con-
texto, el candidato outsider, que prometia destruir al Estado y acabar con todo
lo que funcionaba mal, se present6 como la mejor opcién para ciertos parades-
tinatarios sin preferencias politicas especificas, quienes se vieron seducidos por
la posibilidad de un cambio radical significativo en su vida. Todo esto desde
una posicién individualista reflejada en los propios discursos de campana: cada
uno se salva solo, con trabajo duro y siendo “un argentino de bien”.

A su vez, esta atomizacién de la ciudadania se refleja en la cuasi inexisten-
cia, a nivel discursivo, de los prodestinatarios en la campana presidencial, es
decir, de un colectivo de personas que se adhieren a las “ideas de la libertad”,
nucleado en una estructura partidaria con un programa especifico y diferen-
cial. Por el contrario, el discurso evidencia la dependencia de un liderazgo cen-
tralizado y la ausencia de un demos partidario. Como se observ, los discursos
de campana reforzaron el ezhos politico a partir de la idea de un lider que actta
solo, un héroe que cuenta con el apoyo de su hermana y de las fuerzas del cielo,
pero sin una estructura partidaria que lo avale como candidato. De hecho, ante
la falta de esa base de sostén, son lideres externos quienes acuden a apoyarlo y
a otorgarle legitimidad.

En ese sentido, y en conexién con el abordaje especifico de este trabajo en
clave trifdsica, resulta fundamental mencionar que, aunque las primarias son
una instancia obligatoria, pero no dilucidatorias, por lo que constituyen un
terreno propicio para sefialar a un candidato con un discurso extremo y con
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alto contenido emocional. En efecto, se pudo observar —en consonancia con
lo publicado por varias encuestas de opinidén— que ciertas personas, que reso-
naron con la sensacién de bronca y hartazgo, habrian votado a Milei en las
PAso sin la intencidn explicita de volver a elegirlo, mediante un voto estraté-
gico “molotov”. Sin embargo, pese al cardcter no definitorio de las primarias, su
resultado puede alterar todo el escenario electoral posterior, como lo demues-
tra el caso aqui analizado.

Respecto de los contradestinatarios, la polémica ocupé un lugar protagé-
nico en los discursos de campana de LLA, en especial mediante la violencia
verbal, la descalificacién y el ataque a todos quienes, en un primer momento,
fueron considerados miembros de “la casta”. Durante la campana pre-Paso y
pregenerales, los contradestinatarios abarcaban a toda la clase politica. Luego,
la alianza de Milei con el PRO (Propuesta Republicana) implicé un viraje en su
estrategia discursiva a partir del cual el contradestinatario pasé a ser exclusiva-
mente el kirchnerismo, lo que supuso desdecirse de las injurias a Bullrich para
atraer a los votantes de JxC. El éxito de esta apuesta demostré también la fra-
gilidad de dicha coalicién, que no logré gestar un genuino colectivo de identi-
ficacién que trascendiera la mera aglutinacién de individuos antikirchneristas.

Si a esto se agrega que muchos exvotantes kirchneristas habrian elegido
a Milei en las fases previas, se advierte que la estructura bipolar originaria
—impulsada por las PAsSo— fue reemplazada por una divisoria primordial-
mente afectiva. Esta situacion fue interpretada de manera adecuada durante la
campana hacia el balotaje, en la que no se apelé en primer lugar al voto racional en
términos instrumentales, sino al voto emocional, con un predominio de las pasio-
nes alegres sobre las pasiones tristes y oscuras, preponderantes en las fases previas.

Finalmente, dado que en este trabajo se estudi6é una sola cuestién
—los discursos de campafia de LLA en el escenario trifdsico 2023—, el anali-
sis no permite abarcar en su totalidad el fenémeno en los términos propuestos.
Por lo tanto, las conclusiones presentadas tienen un alcance limitado y provi-
sorio. Queda pendiente para investigaciones futuras un estudio que contemple
el andlisis discursivo de Milei, desde su aparicién publica hasta su llegada a
la presidencia y durante su gestién de gobierno. Asimismo, otras dimensiones
relegadas en este trabajo podrian incorporarse al analizar el discurso, y resul-
tarfa interesante una comparaciéon con campanas de derecha en otros paises.
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